
Vertrauens- und glaubwürdigstes Medium für das Thema 
„Rund ums Geld und Versicherungen“
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ZMG Finanzmarktstudie 2012

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren – Quelle: ZMG Finanzmarktstudie 2012  –
Angaben: in Prozent


